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1 Résung

Les quatre organi sations gaznobile SA, e nobile, Fondazione VEL et NewRi de ont
constitué |’ Agence EcoCar, qui vise a I’introduction dans |e marché des
véhicules routiers efficients pour contribuer a rejoindre les objectifs de
Kyoto. L’ Agence EcoCar a agréé avec SuisseEnergie un contrat cadre qui
soutient les projets réalisés par |’ Agence et ses partenaires dans ce dommi ne.

L’ année 2009 a été, en général, satisfaisante pour les activités de pronotion

des véhicules efficients réalisées par |’agence EcoCar avec |le soutien de
Sui sseEnergie. Les différentes nesures de comunication et marketing et
surt out les nonmbreuses nmanifestations, souvent acconpagnées  par des

possibilités d' essai des véhicules, ont perms de rejoindre une grande partie
de la population (en total on peut parler potentiellenent d environnenent un
mllion de personnes). On a constaté une sensibilité croissante de Ila
popul ati on envers | es probl émes énergéti ques et environnenentaux causés par |a
nobilité, ce qui augnente constanment |’intérét pour |les véhicules efficients.
A signaler |'intérét toujours croissant de la part de la Suisse Ronande et en
général de la part de nouveaux partenaires, qui ont perms de réaliser
ef fi cacement différentes activités.

Cette sensibilité, encouragée et soutenue par |les actions proposées ou
di ffusées par |’ Agence EcoCar, a contribué en 2009 a |’immatriculation de
presque 32’ 700 véhicules efficients (sans les voitures a essence et diesel
cat. A et B), ce qui dépasse largenent |’'objectif nunmérique du plan annuel
pour tous les véhicules efficients, voitures a essence ou diesel de catégorie
A ou B incluses, méne si dans |le cas des voitures a gaz naturel |’ objectif
n'as pas été atteint.

A part quelque exception, tous les projets se sont déroulés selon les
prévi sions et sans problémes, en rencontrant une bonne réussite qui a perms
de rejoindre et souvent néne dépasser les objectifs quantitatifs et

qualitatifs établis au début de |’année. Parm les différents projets et

nmesures proposées, il faut souligner l|les stands de gaznobile et e nobile au
Sal on de |’auto de Genéve, |es Ecocar Expos, |es NewRi de RoadShows et VEL EXPO
TICINO, |es expositions Auto Zirich et Auto Bale, ainsi que de pour e’ npbile
le soutien de nonbreux projets des partenaires tiers par des conférences, de
|l a docunmentation et des conseilles, et pour infovel l|a collaboration avec |es
revendeurs.

L’ agence EcoCar a eu en tout des dépenses d environ CHF 5,5 mllions, dont CHF
1,36 mllions au maxi num étai ent financés par SuisseEnergie, ce qui correspond
a beaucoup moins du 30% maxi mal défini par le contrat. Le reste est financé a
travers des prestations propres, des prestations de tiers (surtout revendeurs
et inmportateurs ainsi que Il’industrie gaziére et d électricité) et par le
financenent d autres entités, surtout |es Comunes et Cantons, mais aussi des
sponsors privés.
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2 Evaluation des objectifs de
prestation et de marketing

Commre toujours, |’ Agence EcoCar est active sur tout le territoire national
par |a Fondazione VEL qui s’ occupe du Tessin et les autres nenbres qui sont
actifs dans le reste de |a Suisse. En général on peut dire que les différentes
activités se sont déroulées selon les prévisions et sans rencontrer des
difficultés particuliéres. Au contraire, on a constaté un intérét et une
sensibilité croissante envers les véhicules efficients, ce qui a emmené
souvent a méme surpasser |les objectifs.

L' expérience pluriannuelle des nenbres de |’Agence EcoCar nous pernet
désormai s de concentrer nos efforts sur les projets les plus efficaces. Pour
cette raison il est difficile de trouver un projet qui n'a pas satisfait |es

attentes, parce que néne dans les cas ou par exenple le nonbre de visiteur
n était pas intéressant, cela était conpensé par la qualité des visiteurs.

En ce qui concerne les quantités des véhicules efficients immtriculés en
2009, il nous faut attendre npoitié avril pour recevoir les données relatives
aux véhicules essence/diesel de catégorie A et B qui n’étaient pas encore
disponible au npbis de mars. Une premere estinmation par auto-suisse indique
que le nonmbre de ces véhicules devrait a nouveau dépasser |le nonbre de
véhi cules inmmatricul és |’ année précédente, qui correspondait a 117 007. Les
autres données, récoltées auprés des différents inportateurs devraient
correspondre au résultat définitif. Le tableau annexe nontre les détails par
catégorie, mais en général on calcule |'immatriculation de plus de 32'700
véhi cul es a propul sion alternative, come résume dans |e tabl eau suivant:

Type de véhicule I mmatricul ations 2009 - |Ilmmatriculations 2009 -
pr évi si on effectif

Voi tures a gaz | 3' 000 1' 739

nat ure

Voi tures hybrides 4’ 000 3' 903

Voi tures électriques | 100 72

Voitures efficientes | 2500 Pas encore connu

a essence / diese

Deux-roues 12’ 000 27 000

él ectriques

TOTAL 21’ 600 32’714

En annexe on trouve les détails des immatricul ati ons, avec |a progression par
rapport aux années précédentes.

Et ant donné que |’ objectif total pour 2009 fixé dans le plan nultiannuel 2006-
2010 était de 23400, ensuite nodifiée avec le plan annuel en 21’600

véhicules, on peut sOrement affirmer que |’objectif nunmérique va étre
anpl ement surpassé, ménme si dans certains cas comme par exenple les voitures a
gaz naturel, |’objectif n as pas été atteint. Ces véhicules, selon |e nodele

de calcule de |’ efficacité énergétique annexe au plan nmulti annuel, pernmettent



6
Agence EcoCar

d’ avoir une réduction pour |le nonent (sans calculer les véhicules a essence et
di esel, dont l|les valeurs seront disponible vers la fin d avril) de plus de
15’ 000 tonnes de CO2 et de 52 GWh d' énergie. Ml gré une baisse du marché de
| "autonpbile de 7.8% on estinme que |la quantité de véhicul es essence et diesel
a basses énission soit la méne que |’ année 2008. Dans ce cas, on arrive a une
réduction de plus de 17000 tonnes de CO2 et de 60 GW d énergie (ce qui
correspond a 216 TJ).

2.1. e mobile

Ecocar - Expo: An den 19 Ecocar-Expos mit insgesanm 34
Ausstel | ungstagen wurden 794 Probefahrten durchgefuhrt
und zusatzlich rund 1900 Beratungsgesprache ohne
Probefahrt gefihrt. Dies entspricht etwa den Werten pro
Ausstel l ungstag der Vorjahre. Zusatzlich zu den Ecocar-
Expos organi sierte e’ mobi |l e drei Sonder schauen
ausschliesslich zum Thema Elektronobilitat, die hier
nicht erfasst sind. Witere Probefahrten sind von den
anwesenden Handl ern di r ekt (ohne Regi stri erung)
durchgef thrt worden. O tnmals haben nehrere Personen an
der Probefahrt teil genommen. Verschi edentlich haben die
gl ei chen Personen nehrere Fahrzeuge getestet und so
ver schi edene Model | e oder unt erschi edl i che
Antriebsarten direkt mteinander verglichen. Elektro-
und Hybri df ahr zeuge wur den am haufigsten Pr obe
gefahren. Beziglich Erdgas-/Bi ogas- und Bi oet hanol fahrzeugen richtete sich das
I nformati onsbedurfnis vor allem auf technische Fragen wi e Tankstell endichte,

Si cherheit, Kosten oder Fahrzeugangebot, wihrend sich das Wssen, dass beim
Fahren kein Unterschied zu einem Benzinfahrzeug splrbar ist, verstarkt
durchgesetzt hat. Trotzdem ist es beruhigend, ein Testfahrzeug verfigbar zu
haben.

Tagungen: Die Jahrestagung, die im Anschluss der

General versamm ung von e mobile im Verkehrshaus
Luzern durchgefihrt wrde, entw ckelt sich zu einem
bedeut enden  Schwer punkt im Jahresprogramm des
Ver bands. M t uber 120 Per sonen war die
Tei | nehmerzahl fast doppelt so hoch wie im Vorjahr

und deutlich hoher als erwartet. Die von nanhaften

Ref er ent en prasentierten Thenen deckten die
ver schi edenen Ecocar- Konzepte ab, wobei aus Grinden
der Aktualitat Elektrofahrzeuge einen besonderen
Schwer punkt bildeten. Aber auch Uberlegungen von Fahrzeuganbietern, Stadten
und Genei nden wurden présentiert. We zahlreiche Ruckmel dungen zeigen, wurden
sowohl die Thenmen in ihrer breiten Mschung, als auch die vielféaltigen
Kont akt nbgl i chkeiten von den Teil nehmenden sehr geschatzt. Danmit wurden die
Ziele des Projektes vollunfanglich erfallt.

Kommuni kation: Mtte Jahr wurde auf der Wbseite ein prom nenter Link zur
Bestel | ung des Ecocar- Newsl etters geset zt . Di eser hat regel massi ge
Bestel l ungen ausgeldst und ist wesentlich mtverantwortlich, dass die
Abonnent enzahl auf 3264 gestiegen ist und damt die Erwartungen fiar 2009
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Ubertroffen hat. Bei den Wbseitenbesuchen waren w ederum zwei Peaks zu
beobachten: einer im Frdhling im Zusamenhang nmit dem Autosalon wund ein
zwei ter, noch bedeutenderer im Herbst nach der Jahrestagung (Sept./Ckt.).

Total ist die Zahl der Wbseitenbesuche auf {ber 326°000 und die Zahle der
besuchten Seiten auf 1,16 Mo gestiegen, wonit das Jahresziel von 320°000
respektive 1,2 Mo erreicht wurde.

WebSite e nobile Sol | I st 2009 | st 2008 | st
2009 2007
Anzahl Besucher 320‘ 000 326‘ 107 333" 465 311 975

Anzahl besuchter Seiten 1'200°' 000 1° 157 547 1°'057°168 | 849° 802

Newsl| etter: Anzabhl 3' 200 3' 264 2' 879 2' 547
Abonnent en

Trotz Wrtschaftskrise, weni gen  neuen Model l en und einer spur baren
Verunsi cherung bei den Handlern im Bezug auf E85 ist die Zahl der Ecocar-
Handl er gegenuber dem Vorjahr auf 232 |eicht angestiegen, wenn auch nicht ganz
so stark wie erhofft (Ziel: 250). Von den Flyern zum Ecocar-Handl erverzei chni s
sind zwar klar weniger Exenplare verteilt worden als geplant. Dies bedeutet
jedoch nicht, dass das Interesse daran entsprechend kleiner war, da das
Schwer gewi cht fur dieses Projekt klar beimlinternet liegt, wo diese Seiten auf
unverm ndertes I nteresse stossen.

Die bereits gut eingefuhrten Publikationen Marktibersicht (mit Update Mtte
Jahr), Jahresprogramm Ecocar - Expos, Starken der Ecocars sow e Fact-Sheets
wurden erneut publiziert und erfreuten sich bei Anl assen und auf dem I nternet
reger Nachfrage. Ausserdem wurden vernehrt Fach- bzw Publ i kunsarti kel
verfasst. Speziell zum Autosalon in Genf, zur Jahrestagung und zu allen
Ecocar - Expos wurden Ankindi gungstexte versandt. Damit konnte das Interesse an
Ecocars weiter geférdert und die sehr geschatzte neutrale Basisinformtion
vermttelt werden. Mt 175 Nennungen von e nobile und / oder eines seiner
Produkte in den Medien konnte eine etwas hthere Medi enprdsenz erreicht werden
al s gepl ant (150 Nennungen). Di e Zahl verschickter Medienm tteilung lag nmt 36
ebenfal |l s lGber den gepl anten 25.

24 Partner sind nmehr oder weniger intensiv mt Beratung, Informationsmateri al
oder Referaten fiur ihre eigenen Projekte und Veranstaltungen unterstitzt
worden. Dazu zahlt auch die TCS Akadanmie, die in der Vorbereitung des ersten
Forums El ektromobilitat unterstiatzt wirde, das im Januar 2010 stattfinden
wird. Damit konnten der Verband und seine Dienstleistungen einem breiteren
Publ i kum bekannt germacht werden.

I'm Berichtsjahr haben sich zahlreiche neue Synergien mt den bisherigen
Partnern aber vor allem auch mt neuen Partnern ergeben. Zu nennen sind unter
anderem Partner der Stromairtschaft, die TCS Akademi e, die Stadt St. Gallen,
nyclimte, Coop und die GCsec.
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Eval uation: Aus Sicht des Verbands e'mobile bewdhrt sich die konsequente
Ver wendung der neuen Nanensgebung, namich von Agentur Agentur EcoCar und
Verband e'nmobile. Dies scheint die Differenzierung zw schen den beiden
Organi sationen zu erleichtern.

Vor allem bei den Handlern von E85-Fahrzeugen aber auch teilweise bei den
Er dgas- Bi ogas- Fahr zeugen i st das I nt eresse an di esen neuen
Antriebstechnol ogi en geringer geworden, ein Trend, der sich in der zweiten
Jahreshalfte eher noch verstarkt hat. Gund dafur ist einerseits die
wi rtschaftliche Situation, welche eine starkere Konzentration auf |eichter zu
ver kauf ende Fahrzeuge erfordert. Andererseits scheint das Kundeninteresse an
sol chen Fahrzeuge ebenfalls eher abgenommen zu haben, was v.a. beim E85 auch
auf die politischen Diskussionen rund um di e potenzielle Konkurrenzierung der
Lebens- und Futtermittel produktion sowie die Bedrohung von Urwaldern
zur Uckgehen durfte.

NewRi de
NewRi de Messen und RoadShows:

NewRi de konnte 2009 die geplanten Messen und RaodShows weitgehend nach Pl an
durchf ihren. Die Zusammenarbeit mt den Geneinden und den E-Bi ke AMbietern
| duft gut. NewRi de war 2009 an vier Uberregionalen Messen (OFFA St. Gallen,
Twoo Basel, AMA Aarau, Energissima Fribourg) mt einem Ausstellungstand inkl.
Probef ahren anwesend. Geneinsam nmit den 30 NewRi de Genei nden, den 151 NewRi de
Handl er und den 16 verschiedenen Herstellern/Inporteure fihrten wir an 122

Tagen ei ne RoadShow durch. [Im Vergleich zum 2008 nahm di e Anzahl der |okalen
Ausstellungen leicht ab, da vor allem in der Wstschweiz weniger Events
durchgef ihrt wurden. |Insgesant wurden 9’178 Testfahrten durchgefihrt (siehe

Abbi I dung 1); im Vergleich zum Vorjahr ist hier ein starker Anstieg (2008:
6'916) zu verzeichnen. Dies zeigt, dass die Anzahl Testfahrten pro Ausstellung
stark zugenomen hat.

2009 Jahr konzentrierten wr uns vor allem auf die Durchfihrung vom
Aktionsprogranm E Scooter. Zusammen mit den E Scooter Regionen Bern, Basel,
Fribourg, Neuchatel, St. Gallen und vier Inporteuren fihrten wir im Rahnen
des Aktionsprogramms E-Scooter acht grodssere E-Scooter Ausstellungen durch.
Di ese Stadte suchten auch offentliche Ladenbglichkeiten fir E Scooters und sie
priften den Einsatz von E Scooters in ihren komunal en Fahrzeugflotten.
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Abbildung 1: Summe der Testfahrten in den Jahren 2005 - 2009

Anzahl Testfahrten 2005 - 2009
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Konmmuni kat i on:

Die NewRi de-Kommuni kation befasste sich 2009 vorrangig nmt dem Thema E-
Scooters, das den Medienleuten zur Zeit noch wenig vertraut ist. Einen
wi chtigen Akzept setzte die Medienarbeit zur Sw ss-Mto, auf dem wadhrend des
ganzen Jahres aufgebaut werden konnte. Im Bereich E-Bikes reichte eine
reaktive Kommuni kati on neben Medienmitteilungen aus, um die Zahl der
Medi enberichte weiter zu steigern. Neu konnten neben den Fachredaktionen
i nsbhesondere Wrtschaftsredakti onen fiur das Therma sensibilisiert werden.

Das Medienecho hat sich seit der Swiss-Moto wellenformg verhalten -
Nachzi eher zum Thema erfolgten imApril, Juni, beschréankt im August und w eder
vermehrt im Oktober. Die Swiss-Mto hat sich sowohl fir die Kontaktpflege als
auch beziglich des Aufsehens, das die Teststrecke unter den Journalisten
erregt hat, als zentrales Ereignis erw esen, auf dem sich fir die E Scooter-

Akti onstage aufbauen |asst. Interessant ist, dass im April, Juni und Oktober
hohere Werte als im Februar erzielt worden sind. We Wllen erkléaren sich mt
der Eigendynam k der Medienlandschaft - wer ein Thema aufnimt, das ein

Konkurrenznmedi um prasentiert hat, tut dies mt einem gew ssen Abstand.

Per Ende Oktober erzielten Artikel Uber E-Scooters 41 Prozent der Auflage der
Arti kel Uber E-Bikes. Dies zeigt, dass E Scooters bereits zu ei nem Zeitpunkt,
da ihr oOkononmi scher Stellenwert noch bescheiden ist, hohe Aufnerksankeit
geni essen. Dies durfte damt zusanmenhdngen, dass dank NewRi de E Scooters als
| ogi sche Fortsetzung der E-Bikes wahrgenomren werden und deshalb in einer viel
friheren Phase ihrer Marktentwi cklung in den Medien thematisiert werden. Mt
177 Artikeln Uber E-Scooters und einer Gesantauflage von 13300 000 von Januar
bi s Oktober 2009 geniessen die E Scooters in den Medien viel Aufnerksankeit.
Dabei profitieren sie einerseits vom guten |Inmage der EBi kes, anderseits von
der Infrastruktur, welche NewRi de mt den E-Bi kes aufgebaut hat.
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Kein Erfolg war dem Versuch beschieden, Wb-Comunities aufzubauen. Die
ent sprechenden Aktivitaten haben wir daher sehr rasch reduziert, umdie Mttel
zielgerichtet dort einzusetzen, wo sie am nei sten bew rken.

Artikel Ober E-Scooters 2009 nach Monaten
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2.3. gaznobile SA

Ausst el l ungen und Events: Neben dem Autosal on Genf bildeten die Messeauftritte
an der Auto Basel im Sept. 09 und Auto Zirich im Nov. 09 weitere w chtige
Meil ensteine. We in den Vorjahren war gasnobil gleichzeitig auch Hauptsponsor
an beiden Messen, was die nediale Wrkung vor und wahrend den Messen
zusat zlich verstéarkte.

An der Auto Basel wurden auf dem eigenen Messestand, der sich wie in den

Vorjahren unmittel bar bei m Haupteingang befand, die neuesten Turbo-Erdgas-

Modelle von VW (alle Kategorie A) gezeigt. Als Hauptsponsor konnte die

doppelte Ausstellflache an bester Lage punkto Kundenfrequenz,namich direkt

bei m Haupt ei ngang, belegt werden. Aufgetreten wurde mt dem |etztjahrigen

Konzept. Leitlinie war die gezielte Information von finf Schl issel botschaften:
Bi val enz, Preis, Feinstaub, Biogas, Fahrzeugpalette.

Fir deren Vermittlung wurde das Objekt ,head in“ eingesetzt, eine 8x5x3,5
Met er grosse griine , Wl ke“aus griinem Spanndex. Durch funf O f nungen konnte der
Besucher seinen Kopf reinhalten und im Innern der Wl ke eine Botschaft zu
Fahr en mt Er dgas erfahren. Dazu wur den f Unf Moni t ore in ei nem
Kl 6t zchenhauf en, quasi ein Objekt im Objekt, eingebaut. Eingeblendet waren
Ki nder, die wie in der Fernsehsendung ,Di ngsda“ einen Begriff erklarten und
damit den Messebesucher zur richtigen Antwort auf die Wettbewerbsfragen
fahrten. Insgesant wurden 2340 Wettbewer bstal ons ausgefullt.

Auf dem Vorplatz zur Messehalle waren als Hauptattraktion ein VW Passat 1.4
TSI EcoFuel (Erdgas) als Polizeifahrzeug des Kt BL und daneben unter einem
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grossen Erdgasbogen die Nutzfahrzeuge VW Caddy und VW WMaxi Caddy Ecof uel
ausgestellt. In Abstimung mit den regionalen Autoh&ndl ern wurden zudem auf
den Handl er nessest anden und bei der Nutzfahrzeugaustellung i mIlnnenhof weitere
Er dgasf ahrzeuge ausgestellt und insgesam 26 Probefahrten durchgefihrt sow e
27 weitere Probefahrbons verteilt. Al's Hauptsponsor war Erdgas + Biogas als
Trei bstof f auch nedial gut prasent, was noch mt Pl akatwerbung erganzt wurde.
I nsgesant wurden an der Auto Basel 33° 000 Besucher gezahlt.

Auch an der Auto Zirich vom 4.-8  Nov.09 war Erdgas + Biogas dank des
Haupt sponsor pakets sowohl nedial als auch vor Ot dank der bevorzugten Lage
des Messestandes im Haupteingang besonders promnent vertreten. |nsgesant
wurden in enger Zusamenarbeit mit den regionalen Handl ern 7 Erdgasfahrzeuge
der Kategorie A und B, darunter als Schweizer Premere der Fiat Qubo Fiorino
Nat ural Power ausgestellt. 6 Infosdulen, 1 Schnittnodell des VW 1.4 TSI
EcoFuel - Mbt or s, eine sehr anschauliche Biogas-Kugel bahn sowie weitere
Attraktionen machten den Besuch des Messestandes zu ei nem besonderen Erl ebnis
und vernittelten gl eichzeitig auf sehr anschaul i che Wise wichtige
Schl Gssel i nformati onen Uber die Vorteile von Erdgas und Biogas als Treibstoff.
Unr ahnt wurde der Messeauftritt mt 4 TV-Beitréagen, 19 Printberichten, einer
gut sichtbaren Prasenz auf allen Wrbemttel der Auto Zirich sow e einem
Wett bewerb, an dem Uber 10°000 Tal ons eingeworfen wurden und als Hauptpreis
ein VW Passat 1.4 TSI EcoFuel im Wert von Uber CHF 50°000 verlost wurde.
I nsgesant zahlte die Messe Uber 60°' 000 Besucher.

Erstmals konnte im 2009 ein Messeauftritt mt Erdgasfahrzeugen an der

Sui ssePublic, einer Spezialfahrzeugmesse fur Konmmunal fahrzeuge und GCeréte,

erfol greich dur chgef thrt wer den. Ausgestel |t wur den ausschliesslich
Nut zf ahr zeuge mt Erdgasantri eb, vom Bus, Kehrichtfahrzeug bis zum
Transporter, Li ef er wagen und W schmaschi ne. In enger Part nerschaft

haupt sachlich mit Inporteuren wurden die neusten Modelle ausgestellt und
jeweils von einer Fachperson betreut. Kunden wurden zum Teil geneinsam
ei ngel aden. Von Seiten Erdgas wurde der Auftritt organisiert und gezielt

konmuni zi ert sowi e nachhaltig genutzt. Eine Veranstaltung intensivierte den
Auftritt. Begleitend zum Messeauftritt wurde eine Fachtagung mt persénlich
ei ngel adenen Gisten aus dem Ziel publi kum und Medi en organisiert, an welcher

u.a. Gastreferent Prof. Dr. Lino Quzzella, ETH Zirich in einem Referat die
Chancen von Erdgas und Biogas als Treibstoff im Vergleich 2zu anderen
Al ternativen darlegte. Rund 21 000 Besucherinnen und Besucher stronten wahrend
den vier Ausstellungstagen nach Bern an die Suisse Public, welche alle 2 Jahre
stattfindet.

Mar ket i ng/ Kommuni kat i on:

Von besonder er strategi scher Bedeut ung far die Ent wi ckl ung des
Er dgasf ahr zeugbestandes in der Schweiz und in den Nachbarl andern, war die
ebenfalls im 2009 erfol gte Markteinfihrung des VW Passat / VW Touran, beide
mt 1.4 TSI CNG Mdtor, des Opel Zafira 1.6 Turbo-Erdgasmotor und des neuen
Fiat Ducato mt 3 L Turbo. Dank Aufladung vereinen diese Fahrzeuge gute
Lei stung und Drehmonentverl auf, verbunden mit diesel &hnlicher Sparsanmkeit und
sehr geringen Emi ssi onen. Ent sprechend entwi ckel t si ch auch der
Er dgasf ahr zeughestand positiver als angesichts der gedanpften Konjunktur
angenonmmen. Gasnobil unterstitzte die Markteinfihrung dieser Fahrezeuge aktiv
in Zusammenarbeit mt den Inporteuren. Im Falle des Opel Zafira 1.6 Turbo
wurde ein genei nsames Ver kauf sforderprogramm mt Opel Schweiz aufgestellt und
ungeset zt, Uber welche im Zeitraum Mai bis Sept. 09 insgesant 62 Zafira Turbo
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zusatzlich verkauft wurden, dies trotz der Unsicherheit um die Zukunft des
Aut oherstellers Opel. Gasnobil unterstidtzte in Abstinmmung mt Fiat Schweiz ein
Fl ottenproj ekt der Mobilty Solution, des Fahrzeug-Managers der Post, Uuber

wel ches insgesant 110 Fiat Ducato Turbo CNG in Verkehr gesetzt wurden.

Seit 2003 besteht die Internetplattform ww. erdgasfahren/vehicul eagaz.ch und
seit 2007 auch in Italienisch unter ww. vehicoliagaz.ch . Insgesant gab es ca.

133 000 Besuche mt durchschnittlich 3.6 Seitenzugriffen/Besucher. In Forum
sind inzwi schen 231 Mtglieder mt ca 2630 Threads registriert und taglich
gibt es ca. 5 neue Beitrage/ Threads. Die Internetplattform stellt die
wi chtigste aktuelle Informationsquelle zum Thema Erdgasfahren in der Schweiz
dar und ist auch international verlinked.

Fur die ganze Autoindustrie war 2009 ein sehr schw eriges Jahr. Der gesante
Absat z an Fahrzeugen ist im 2009 massiv zurick gegangen. Es ist ein bekanntest
Phanomen, dass in unsicheren Zeiten weniger Interesse an alternativen
Fahr zeugen besteht. Dazu konm, dass Opel ein sehr schwi eriges Jahr hatte.
Etliche potentielle Kunden eines Opel Zafira "Erdgas/ Biogas  entschieden sich
far eine andere Marke, mt konventionellem Antrieb, weil sie das Risiko eines
Konkur ses von Opel scheuten.

Auch die Modellpalette war unvorteilhaft. Es war bekannt, dass von VW Opel
und Fiat neue verbesserte Mdelle auf den Markt kommen wirden. Diese neuen
Model I e konnten erst im Verlauf des Jahres bestellt werden. Der positive
Ef f ekt war al so geringer als geplant.

Dazu kam ein technisches Problem bei Volvo. A's Konsequenz davon hat sich
Vol vo vorubergehend als dem Geschéaft it Er dgasbetri ebenen Fahrzeugen
zur ickgezogen.

In den letzten Monaten hat El ektronobilitéat einen enormen Platz in den Medien
ei ngenommen. Andere alternativen Treibstoffe w e Erdgas/Biogas wirden von
dieser Welle etwas Uberrollt. In diesem Unfeld widre es hilfreich, wenn das
Bf E/ Energi eSchweiz in ihren Statements und Vortragen nicht einseitig die
Vor zige der Elektronobiltat erwidhnen wirde, sondern auch das Erdgas/Bi ogas-
Auto deutlicher als eine zu enpfehl enden Alternative hervorheben wirde.

Ausbl i ck:
Die Wrtschaft erholt sich von der schwi erigen Phase. Die Autoverkaufe |egen
wi eder zu und die verbesserten Erdgasmodelle sind eingefiuhrt. Im 2009 wurden

1700 erdgasbetriebene Fahrzeuge neu immatrikuliert. 2010 kann, aus den
erwahnten Grinden, nmit einer substantiellen Steigerung gerechnet werden.

Fondazi one VEL

infovel a réalisé en 2009 tous les projets prévus dans |le plan nultiannuel.
Des début 2009, |es «ecoincentives» sur la taxe de circulation sont entrés en
vi gueur au Tessin, qui ont eu succés nméne gréace a la contribution du Bureau
fédérale de |’ energie qui a financé les projets VEL1 et VEL2, et ce qui a
perms de profiter de <cette nouveauté pour pronouvoir d’ avantages |es
véhicules efficients. VEL EXPO TICINO s’ est déroul é avec un trés bon succes,
avec un bon nonbre d’'exposants, de véhicul es exposés et une augnmentation du
public. A remarquer égalenent |le bon nonmbre d articles concernant ou nommant
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i nfovel
a ms a jour et

ou ses produits qui sont apparus dans |la presse tessinoise en 2009. On
renouvel € |l e catal ogue des véhicules efficients sur le site
Internet, qui est de plus en plus visité. La crise économ que de 2009 n'a pas
aidé le projet avec les flottes, mais on a quand ménme réussi a commencer des
contactes intéressants avec quel ques entrepri ses.

VEL EXPO TICINO La grande exposition a eu lieu du 3
11 au 14 novenbre 2009 pour sa huitiénme édition, Er
avec une ultérieure augnmentation des chiffres et de : i

| "inpact par rapport au passé. On a rejoint 12'000 ;
visitateurs (10°'000 en 2008) et plus de 110
véhi cul es exposés par 59 exposants (70 véhicul es et
45 exposants en 2008). 42 classes d école de
primaire, secondaire et écoles supérieures ont
visités |’ exposition (37 en 2008). Suite a ce bon

succes, on a décidé de laisser la foire a novenbre et donc de la transforner
en biennale, car le Centre Expositions de Lugano est occupé tous |les deux ans

dans la méne période. En considérant le nonbre croissant d exposants, i
faudra probabl ement égal enent augnenter d’ avantage l|la surface disponible, ou
trouver d autres solutions. Un ultérieur indice du succés de cet événenent
qui devient de plus en plus attendu et apprécié par le public et par les
exposant, contrairenment au passé un bon nonbre d’ exposants s’ est inscrit sans
aucun rappel et il y en a méne quelques uns qui se sont inscrits a la toute
derniére mnute, en s’'annongcant, sans nméne que nous |es connaissons a
| " avance.
Mesur e Prévu effectif effectif |effectif
2009 2009 2008 2007
Anzahl Mar kt part ner 50 59 45 41
Anzahl Besucher 12’ 000 12’ 000 10' 000 8' 000
ca. ca.
Anzahl Probefahrten 1’ 000 889 1' 040 850 ca.
ca.
Anzahl Berat ungsgesprache 300 312 292 132
Anzahl gefihrter Schul kl assen 40 42 37 28
Eventi pronozionali per veicoli efficienti: Les événenents auxquels on a

partici pé ont

t enps,
cel ui

prévu mais,

menme si

que |l es contacts au stand ont

mondi aux du cyclisme de Mendrisi o,
ménme vers | es personnes qu

Azi oni

I nt er net

newsl etters,

di conuni cazi one e
n’a pas augnmenté énorménment,

dont

3 plus grandes,

perm s une bonne visibilité.
le nonbre d essais des véhicules et
| e nonbre de contacts a été inférieur,
été de qualité. Par

i nf or mazi one:

Mal heur eusemnent ,
de visiteurs a été

contre,

Le nonbre de visitateurs
mais on y a enregistré une augnentation
du nonbre de pages visités (8.5 par visite) et donc de |a durée des visites.

a cause du nmauvai s

i nférieur
nous retenons
notre présence aux
nous a perms une trés grande visibilité,
venai ent de |’ étranger.

avec des articles d approfondi ssenent,

du site



ét é envoyées a nos 2900 contacts emil .
i nfovel
senmmi ne (vs.
| es chaines

articles de journal nommant
plus de 2 articles par
nonbr euses présences dans

radi o et

ce qui
En plus il

Agence EcoCar

Les rel ations publiques ont nmené a 117
ou ses « produits »,

75 articles en 2008).
tél é tessinoises.

correspond a
y a eu
Cela grace

aussi aux plusieurs évenenents qui ont perms d avoir |’ occasion d envoyer
communi qués de presse. Les requétes dinformation <chez |les centres
d’ informati on de infovel ont été presque conme |’ année précédente.
Mesur e Prévu effectif |[effectif effectif
2009 2009 2008 2007
Anzahl Website Besucher 42’ 000 35’ 000 39' 000 32' 000
ca. ca.
Anzahl Website besuchter Seiten 290’ 000 350’ 000 270' 000 197' 000
ca. ca. ca.
Anzahl Abonennten Newsl etter 2’ 300 2’ 900 2157 2' 000
ca.
Medi enarbeit, Anzahl Artikel 65 117 75 65
Medi enar bei t , 8 9 9 10
Anzahl Publi kationen
Ri ParTl, Anzahl Objekte 100 98 98 92
Ri ParTI, Anzahl Abonennten 210 201 208 185
Centri regionali, Anzahl 2000 1' 900 1' 700 1' 400
bj ekt ber at ungen ca. ca. ca.

En ce qui concerne les flottes,
cette tache,
quel ques entreprise :
déj a en phase avancée,
vu de |l es approfondir en 2010.

Strunenti pronozionali veicoli efficienti:

pronoti onnel l es périodiques continue a étre assez
pernet en outre de consolider la collaboration et

Dans |a preméere partie de |'année, |la canpagne
efficientes a essence/diesel a continué. Pendant |’'été
dévouée aux vélos électriques, qui a rencontré un

centaine de vélos vendu lors de
| ancé une canpagne inspirée au Noél

efficients, en soulignant
ces veéhicul es.
difficile.

En 2009 on a créé une nouvelle brochure de pronotion des voitures efficientes
« Choi sissez un véhicule efficient
bi en appréci é par
renouvel é la partie du catal ogue du site Internet,
de facon telle que
une version a jour du catal ogue
une solution idéale de présentation

de toute technol ogie, nommé
heureux pour épargner » qui est

« user friendly » et
d inprinmer

| a canpagne.

|l es recherches et

En novenbre et

pour
|l es gens on toujours
mene si

le public.

la crise économique générale n'a pas facilité
mais on a quand méme commencé des contacts et
avec trois entreprises,
tandis qu’ avec d autres on a conmencé |es contactes,

des projets avec
anal yses sont

Le choix de faire des canpagnes
i nt éressant e,
| engagenent des revendeurs

car cela

dévouée aux voitures
il y a eu |la canpagne
bon succes, avec

décenbre on a
gui soutenait tous |les types de véhicul es
|l es grandes épargnes financi éres possibles grace a

La récolte des données des ventes des voitures reste toujours

un choi x
En outre on a
la rendre encore plus
la possibilité
on n'a pas encore trouvé
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2.5. Projets communs

La collaboration entre les partenaires de |’ agence EcoCar s’'est bien déroul ée

tout au long de |'année. Conmme toujours, il y a des synergies nées pour des
projets de |'un ou |"autre des partenaires, d autre pour des projets gérés en
comun dés le début, il y a eu des projets qui ont eu lieu en tant que projets
conmuns.

Stratégie: En 2009 on a procédé a la transformation du secrétariat au guichet
uni que de |’ Agence.

Evénements: La synergie principale concerne le stand au Salon de |’ Auto de
Geneve qui a été organisé en commun par e mobile et gazmobile SA. Il y a une
synergie ménme en occasion d autres évenenents, conmme par exenple a |’ occasion
de Ecocar-Expos de e nobile, en Suisse romande organi sées en collaboration
avec Gaznobile, et NewRide Roadshows, ou come a VEL EXPO TICINO entre
i nfovel et e’ nobile pour |les essais de véhicules et avec gaznobile SA pour |a
mse a disposition de véhicules particulier a gaz naturel. En 2009 était
prevu un événenment pour les parlenmentaires qui a été renvoyé au 2010. Pendant
I e 2009 on s’ est occupé des travaux préparatoires.

Sal on Aut o Genéve: (geneinsanes Projekt e nobile - gasnobil): Der geneinsam
von e’ ' nobile und gasmobil organisierte Auftritt am Autosal on Genf 2009 konnte
pl anmassi g durchgefihrt werden und war w ederum ein voller Erfolg. Der
bi sherige attraktive Standplatz zentral in der Halle 5 konnte dank
genmei nsamen Anstrengungen trotz massivem Druck von anderen Ausstellern
bei behal t en werden.

Trotz Krise in der Autonobilbranche und insgesant um fast 10% weniger
Besucher des Autosalons als im Vorjahr (ca. 648 000 gegeniuber ca. 715°000),
fand der Auftritt Partner der der Agentur EcoCar w ederum eine sehr gute
Resonanz.

Auf dem Erdgasfahrzeugstand waren 5 Kkaufliche Fahrzeuge zu sehen, darunter
die viel beachteten Erdgasturbonodelle von VW (Passat EcoFuel 1.4 TSI CNG -
CO2 119/121 g/ km) und Opel (zZafira 1.6 Turbo CNG - CO2 139g/kn), beide in der
Ener gi eeffi zi enz- Kat egori e. A was das Potential von Erdgasfahrzeugen
aufzeigt, wenn sie antriebsseitig optiml auf Erdgas ausgel egt werden. Dass
ein niedriger Verbrauch gleichzeitig auch de Reichweite mt Erdgas Uber 400
km steigert, erhdht den Wert der Optimnmerung zuséatzlich. Zu benerken ist,
dass die niedrigen CO2-Werte mt Biogas (im 2008 ca.20% Anteil) noch deutlich
ver bessert werden konnen. Als Studie und 6. Fahrzeug auf dem Stand wurde auf
Basis eines Volvo C30 eine technisch optimerte Nachristung allerdings noch
ohne Aufladung gezeigt. Solange die (guten) Werkslésungen noch rar sind,
werden von Inporteuren gestitzte Nachristungen, welche inzw schen ebenfalls
auf qualitativ hohem Level erfolgen, weiterhin eine gew sse Bedeutung im
Mar kt haben. Die C30-Studie war zudem auch im Vorfeld zum Autosal on Anl ass
fdr einen interessanten Beitrag im TV-Magazin TCS Mtorshow. Auch das AR-TV
brachte einen ausfihrlichen Beitrag zum Thema Erdgas/Bi ogas-Fahrzeuge. Im
2009 war zudem gasmobil wie in den beiden Vorjahren w ederum als einer der
Haupt sponsoren des Autosalons mit Erdgas und Biogas als Trei bstoff besonders
prasent. Das Sponsoringpaket wunfasste zahlreiche Pronotionsmassnahnen im
Internet, in den Medien und auf Plakaten und erhéhte damit ganz wesentlich
die Sichtbarkeit von Erdgasfahrzeugen sowohl nach aussen als auch gegeniber
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der Autobranche und den Veranstaltern des Autosal ons. Ergénzend dazu wurden
Rai | poster sow e zuséatzliche Plakatwerbung geschaltet. I|nsgesant wurden zum
Thema Erdgasfahrzeuge in der Zeit von Mtte Febr. bis Mtte April 2009 4 TV-
Beitrage, 104 Artikel wund 41708 Internetbesuche mt 163946 Seitenzugriffe
gezahl t.

Der Verband e’ nobile konnte auf seinem Standteil drei Hybridfahrzeuge zeigen,
darunter zwei Europaprem eren. Dazu kamen als Weltprem eren zwei Prototypen
von Elektroautos und ein von der ETH Zirich entw ckelter Parallelhybrid-
Prototyp. Zudem inform erte Energi eSchweiz wi ederum Uber die energieEtikette.
Von den 648 000 Personen, die den Autosal on besucht haben, dirfte der grosste
Teil den Stand von e’ nobile nmindestens einmal passiert haben. Das Personal
von e’ nobile hat mt knapp 3000 Standbesuchern und -besucherinnen zum Teil
i ntensive Informations- und Beratungsgespréache gefiuhrt und ihnen die nétigen
Unterlagen rund um das Thema Energi eeffizienz bereitgestellt. Das entspricht
etwa der Frequenz des Vorjahres. Unter den Gisten am Stand von e’ nobile
bef anden sich nanmhafte Persdnlichkeiten wi e Bundesprdasi dent Hans- Rudol f Merz,
der Ehrenprasi dent des Autonobilsal ons C aude Sage und Hans Schwei ckardt, der
Ver wal t ungsr at sprasi dent von Al piq, sowie ein Gossteil der Teil nehnmenden des
| AMF. Insgesant bestatigt sich die Tendenz zu imer besser informerten und
starker fir Fragen der Energieeffizienz sensibilisierten Standbesuchern und -
besucherinnen. Gerade zum Thema Hybridautos war ein steigendes Interesse zu
verzeichnen. Die neuen, ummeltschonenderen Technologien und insbesondere
Hybri d- und El ektrofahrzeuge nahmen in den Berichterstattungen zum Autosal on
ei nen breiten Raum ein.

Points d informations: A partir du nmois de juin est entré en fonctionne le
gui chet unique. Il y a une grande collaboration en ce qui concerne |es
i nformations r éci proques fournies aux différents centres r égi onaux
dinformation et sur les sites Internet. En particulier, au Tessin c’est

i nfovel qui s’ occupe de |'information concernant |les véhicules efficients, en
agi ssant en tant que correspondant des autres partenaires. Dans |le reste de
la Suisse il y a égalenent une collaboration entre |es partenaires de plus en

plus intense et notamment entre e nobile et gaznobile ainsi qu avec NewRi de.
Vor allem bei den Probefahrtenanl dssen haben sich zuséatzliche Synergien
zwi schen e’ nobile und NewRide im Rahnen der Sonderschau El ektronobilitéat
sowe mt Gasnobil bei der Kommuni kation ergeben. E nobile hat ferner infovel
bei der Ungestaltung i hrer Webseite unterstiitzt.

Pronoti on/ Communi cati on EcoCar: Au niveau de l|a communication, quelques
exposés et textes ont été préparés au nom de |’ Agence EcoCar, ou bien EcoCar a
ét é nomrée dans le cadre de |a communication des différents partenaires, ainsi
que le nom et |’'existence de |’'agence a conmencé a se propager. En plus,
NewRi de et e’npbile ont un abonnenment commun pour contrdler |es revues de
presse. infovel peut en profiter et en échange s’ occupe de |la revue de presse
en langue italienne. Die Beachtung der genei nsamen Internetsite ww.ecocar.ch
hat erneut zugenommen, und zwar von 6932 af 7719 Besuche (+11% und von
16 237 auf 20°'655 heruntergel adene Seiten (+27% . Erfreulich ist, dass die
Zahl der Seiten pro Besuch um 15% gesti egen ist. Ausser der |ndex-Seite wurden
fol gende Seiten am haufigsten betrachtet: enpbile, ecocar, Parlanentsanl ass,
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gasnmobil, News, NewR de und infovel. 49% der Besucher griffen direkt auf die
Site zu, 31% stanmten von einer ,befreundeten® Site (am haufigsten von
bf e. adm n.ch, gefolgt von newide.ch), die Ubrigen 20% fanden ecocar.ch uber
ei ne Suchmaschi ne, wobei sie am haufigsten nach dem Begriff ,ecocar®“ suchten.
Es finden sich aber auch Suchanfragen wi e “Tandem bergauf“ und ,Foto Pascal e
Bruderer” in der Liste — aus letzterer Anfrage resultierte unter anderem eine
grosse Abbildung in der NZZ am Sonntag anléasslich der Wahl von Pascale
Bruderer zur National ratsprdasidentin auf dem E- Bi ke- Tandem

Les projets de tiers

En 2009 |’ Agence EcoCar a approuvé de soutenir un projet de tiers, c'est-a-
dire |’ organisation de |’ exposition « Zukunft Elektromobilitéat » de la part de
ecos, lors de la foire MJBA & Bal e.

I'm Rahnmen der NATUR 09 wrde erstmals die Sonderausstellung Zukunft
El ektromobilitat einem breiten Publikum vorgefiuhrt. |In Zusamenarbeit mit
Fachstell en und Behtrden wurde eine Ausstellung ausgearbeitet, welche eine
breite Bevdl kerung anspricht und Uber Chancen und Risi ken der El ektronobilitéat
informert. Die quantitativen Ziele, sowie die von der Agentur EcoCar
gesteckten Ziele (mnd. 4 involvierte Partner, 200 Kurzberatungen, 400 Spieler
an der Rennstrecke) wrden sehr gut erreicht und zum Teil Ubertroffen (594
M tspielerlnnen, rund 300 Kurzberatungen, 4 Partner plus Sponsoren). We die
langfristige Zusamenarbeit nit den Partnern aussehen wrd ist unter
Abkl &rung. Der Anlass wiurde im Rahmen der mt der NATUR getéatigten
Komruni kati onst ati gkeit breit angekindi gt (Presseberichte, Internet, Inserate,
I nformationen in Partnernedien).

Colts et financenent des activités

Au total |’Agence EcoCar a eu plus de dépenses par rapport aux prévisions, en
particulier du cété de gazmpbile SA, pour le salon de |’auto et les autres
foires, du c6té de e nobile, pour |les Ecocar-Expos, du cb6té de |a Fondazione
VEL pour VEL EXPO TICINO et du c6té de NewRi de pour |la Communication. Le
financement prévu d environ 1,36 mllions de la part de SuisseEnergie (dont
jusqu' a fin mars EcoCar en a effectivenment recu 1’ 300' 000. - CHF), correspond a
24.5% du budget total, tandis que |e financenent de tiers correspond a 42% En
ce qui concerne le financenment de projets des tiers, |’Agence EcoCar a recgu
seul ement un projet valide en 2009, qui a été financé avec 20000 CHF. Les
données de ce projet sont incluses dans |e budget total.

Par rapport au budget prévu lors du plan annuel, il y a une |égére dimnution
de la contribution de la subvention de SuisseEnergie, suite aux résultats de
2008, mmis la réduction de cette contribution et les co(ts majeurs des projets
ont été conpensés par |les partenaires avec des prestations propres, par une
augnentation des contributions de tiers et en partie par une réduction de
quel ques autres activités.
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Pour ce qui concerne infovel, |es dépenses nmjeures eues pour VEL EXPO TI Cl NO
dd a |’augnentation des prestations de tiers, ont été conpensées par des
m neurs colts pour |es autres projets, notamrent pour |es évents pronotionnels
qui n'ont pas eu lieu a cause de mauvai s tenps.

Das Budget von NewRi de konnte zum grdssten Teil eingehalten werden. Die grosse
Anzahl an RoadShows (geplant waren 80, durchgefirt wurden 140) fuhrte auch im
2009 dazu, dass die Ausgaben fiur die dazugehodrende Konmuni kation hdher als
geplant waren. Vor allem die Kosten fur die Schweizerische Fahrradmesse in
Basel (twoo) waren hoher als budgetiert, da NewRi de an der Ausstellung von
Interessierten zum Probefahren Udberrannt wurden. Aus diesem Gund nusste
NewRi de nehr Standpersonal als gepl ant einsetzten.

Der Gesantaufwand far die 2009 vom Verband e’ nobile durchgefihrten Projekte
lag um etwa 150° 000 hoher als budgetiert. Der Mehraufwand geht vor allem auf
die zuséatzlich durchgefihrten Ecocar-Expos und auf den hoéheren Aufwand vor
allem von Protoscar als Partner auf dem Stand am Automobilsalon in Genf
zurick. Die wirtschaftlich schw erige Situation in der Autonpbilw rtschaft
wi ederspiegelt sich in den tieferen Beitragen durch die Inporteure und
Handl er. Diese konnten durch hdhere Beitrage vor allem von der Erdgas- und
El ektrizitatsversorger aber auch durch zusatzliche Eigenleistungen des
Ver bands konpensi ert werden.

Bei gasmobil, sind die Ausgaben am Autosalon Genf fir die Prasentation der
Er dgasf ahrzeuge hoher ausgefallen als ursprunglich budgetiert. Dies vor allem
bedi ngt durch zuséat zli che Komruni kat i ons- Lei st ungen im Vorfeld des

Aut osal ons. Dazu kam auch neu der Messeauftritt an der SuissePublic, welcher
im Budget nicht vorgesehen war, aber wegen der Wchtigkeit trotzdem
durchgefdhrt wurde. Andererseits waren die Ausgaben beim Projekt Mrketing

und Kommuni kation nicht ganz so hoch, weil einzelne Aktivitaten entweder
wegfiel en oder aufs nachste Jahr verschoben wurden. Die gesanthaft etwas
héheren Ausgaben wurden aber vollunfanglich durch gasnobil dbernomen und

bl i eben ohne Kostenfol gen seitens Bf E/ Energi eSchwei z.

Pour ce qui concerne les projets conmuns ont a eu une réduction des coltes da
au fait que |e guichet unique est entré en fonction seulenent au nois de juin
et que |’ événenment parlenentaire n’ as pas encore eu lieu, néne si on a eu des
colts liés a |’ élaboration du concept.

Les dépenses et financenent de |’ Agence EcoCar en 2009 peuvent étre résunmés
dans | e tabl eau suivant, en | es conparants avec |e budget:

Tot al Tot al Sout i en Char ges Char ges

agence EcoCar des char ges Sui sseEnergi e de |’ agence |de tiers

Budget prévu 5’ 136' 000 1' 400’ 000 1' 680’ 000 2' 111’ 000
Déconpt e 5' 488’ 143 1' 351’ 346 1' 855’ 299 2' 281’ 498
définitif

Pour les projets P& (voir courte description au chapitre 7), les partenaires
de EcoCar ont recu au total une contribution de 111'000 CHF de |'Ofice
fédéral de |’ Energie en 2009. Les ménmes chiffres des dépenses total es, de tous
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les projets de |’ Agence EcoCar en 2009, toujours en conparaison avec |es
pr évi si ons, sont résuneés égal ement dans un tabl eau annexe.

Per specti ve

Les événenents d’ une part et des actions de communication et marketing d autre
part sont égal ement pour 2010 les élénments principaux pour |a pronotion des
véhicules efficients, proposés par |’ Agence EcoCar et ses nenbres pour
atteindre ses objectifs. En ce qui concerne les événenents, il y a la
participation a foires et expositions existantes comme le Salon de |’ auto de
Geneve avec des stands d’information. Mais il y a également toute une série de
mani festations créées exprés par les nenbres de |’Agence EcoCar, dont
pl usi eurs avec la possibilité d essayer des véhicules comre le Festival de |la
nobilité, |es RoadShows et |es Ecocar Expos, en plus de quel ques probables
événenents d’ information spécifiques organi sées directenent par |es nmenbres de
| " agence.

Du point de vu de la comunication, on prévoit différentes actions
spéci fiques, adressées au public cible, comme par exenples |es catal ogues des
véhicules, les sites Internet, les points d informations et |les newsletters,
m eux décrits dans le plan annuel pour 2010. SuisseEnergie est présente dans
toute la communication dans le cadre des activités proposées par |es nenbres
de |’ Agence en tant que EcoCar.

D vers

Les menbres de |’ Agence EcoCar ont également d' autres activités vouées a |la
nobilité durable qui sont réalisées en dehors du contexte de |’ Agence EcoCar
et sans le soutien de SuisseEnergie. En plus, en 2009 les partenaires ont
réalisé différents projets P& soutenus par |’ OFEN

gasnobi | :

We jedes Jahr ist darauf hinzuweisen, dass die gasmobil zusamen nit den
schwei z. Gasversorgen viel nehr Mrketing- und Komunikations-Aktivitaten
unternimt, als hier begrenzt durch die BfE/ Energi eSchwei z Budgets ausgew esen
werden. Insgesant betragen die jahrlichen Marketingbudgets der Branche fir
Erdgas- und Biogas als Treibstoff ca. 10 Mo CHF. Als P&D Projekt wurde in
Genf 2009 diesmal eine Erdgasfahrzeug-Studie auf Basis eines Volvo C30
gezeigt. Das sehr attraktiv gestaltete Fahrzeug présentierte sich auf einem
Drehteller und erzeugte ein breites Medienecho. Leider entschloss sich Volvo
Schwei z nicht, dieses Package auf ihre schweizer Erdgasfahrzeugpalette zu
verwenden, sondern entw ckelte eine eigene LOsung, die sie aber inzw schen
wegen zu vi el en technischen Probl emen zurickzogen
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e’ nobil e:

Wahrend des Salons organisierte Geneva Palexpo das zweite International
Advanced Mbility Forum | AMF, eine Fachtagung, die vor allem der Optim erung
der Nut zung der bekannten Treibstoffe und der Erschl i essung neuer
Antriebssysteme gewi dnet war. Trotz Krise vor allemin der Autonpbilwrtschaft
haben knapp 200 Fachl eute aus unterschiedlichen Landern di e Konferenz besucht.
Das Projekt wurde von EnergieSchweiz als zuséatzlich zu bew |ligendes Projekt
unterstitzt. Der Schlussbericht zum Projekt wurde dem BFE im Sommer 2009
Uber geben.

Fondazi one VEL:

Le résultat du projet Facilitazioni di parcheggio, term né en 2009, nontre que
| es avantages de stationnenment sont trés appréciés mais qu'ils ne sont pas un
critere fondanmental pour |’achat d un véhicule efficace. En outre, il est
préférable que |’avantage soit |le néne dans toute les ville que |’ offrent,
cel a pour ne pas créer confusion parmi ceux qui les utilisent.

A par les projets réalisés dans |l e cadre de EcoCar, infovel en 2009 a organi sé
la septiéenme édition de la conférence internationale Mendrisio Mobili Tl qui
était en 2009 dédiée a la nmobilité cyclo-pi étonne. Une douzaine d’ expert de
toute Europe ont présentés leurs nmesures déja réalisées avec succés aux

environ 120 participants a cette journée.
NewRi de:

2009 fihrte NewRide als P& die SwissMoto 2009 in Zirich durch. Der
Grossanl ass wrde von vielen Interessierten besucht und die | ndoor-Teststrecke
hat sich bewdhrt. Die Evaluation dieses Events wird zu Verbesserungen fiur das
Jahr 2010 f dhren.
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Adr esses de cont act

L’ agence EcoCar a son siége auprés de la Fondazione VEL a Mendrisio, qui en
gére le secrétariat. La personne qui s’ occupe de |la coordination est Madane
Jenny Zicca. EcoCar est administrée par un comté, dont |a présidente en 2009
a été Madane Susanne Wegnann de e’ mpbile. Le site Internet commun de EcoCar
est www. ecocar. ch.

Adresse de |’ Agence EcoCar:

Vi a Angel o Maspoli 15, 6850 Mendrisio

Tél: 091 646 40 08 Fax: 091 646 05 35 i nfo@cocar.ch

Adresses des quatre organi sations nmenbres de |’ agence EcoCar:

gaznobil e SA
Hans Wach, directeur Serge Savary, resp. marketing
Untertal weg 32, 4144 Arl esheim

Tél: 061 706 33 00 Fax: 061 706 33 99
www. er dgasf ahr en. ch

hans. wach@vm ag. ch serge. savary@vm ag. ch
e’ mobi |l e
Susanne Wegmann, directrice WIlfried Blum vice-directeur

Pavi |l | onweg 3, 3001 Berne

Tél: 031 560 39 93 Fax: 031 560 39 91
www. e- nobi | e. ch

swegnmann@- nobi |l e. ch whl um@- nobil e. ch

Fondazi one VEL

Raf f ael e Doneni coni, directeur

Vi a Angel o Maspoli 15, 6850 Mendrisio
Tél: 091 646 06 06 Fax: 091 646 05 35
www. i nfovel . ch

r. doneni coni @ nfovel . ch

NewRi de

Hei di Hof mann, coordinatrice

c/o I KAO, Uni Bern, Schanzeneckstrasse 1, 3001 Berne
Tél: 031 631 39 25 Fax: 031 631 87 33
www. newr i de. ch

hei di . hof mann@ kaoe. uni be. ch
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9 Annexes

Tabl eau du budget

Tabl eau des indicateurs de prestations et des immatricul ations
des véhicules efficients

Tabl eau de |'efficacité énergétique



