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vendredi, 11 décembre 2009



Programm

1. Die Starke der dynamischen Kommunikationstechniken
Valérie Pecalvel, Managing Direction und Partner von numéro10 und Buzzilla

2. Kampagnen-Beispiele von numéro10 und Buzzilla
Cendrine Gafner, Client Service Direction von numéro10 und Buzzilla

3. Die letzten News von Social-, Buzz- und Viral-Marketing
Michel Deslarzes, Buzz Marketing Manager von numero10 und Buzzilla

4. PUMA — Die Lancierung eines neuen Produktes dank einer dynamischen Kampagne
Dominic Kéaser, Marketing Manager PUMA

num’n\(
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TEIL |

Die Starke der dynamischen Kommunikationstechniken
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», YOUu must unlearn what you have learned*

Die Gesellschaft hat sich in den letzten Jahren stark entwickelt.
Konsumentinnen und Konsumenten sind aktiv und mobil geworden.

Mehr als 1 Milliarde Konsumenten sind heute online. Und in 5 Jahren
werden es doppelt so viele sein.

Sie kommunizieren in Netzwerken, teilen sich mit, sprechen standig
mit anderen. Sie bearbeiten Inhalte, teilen sie, tauschen sich aus,
engagieren sich.
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Entwicklung der Einflusse

- 78% der Konsumenten vertrauen
Menschen wie sie selber.

- 67% aller Kaufe werden durch
Mundpropaganda beeinflusst.

- 61% der Konsumenten geben
an, die gleichen Marken
wie ihre Freundinnen
und Freunde zu kaufen
(33% im Jahr 2005).

Quellen: diverse Marketingstudien
in der Schweiz
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Die neuen Konsumentinnen und Konsumenten

Die Generation ,,C“ und ihre Werte:

- Community

- Connected

- Conversation

- Creative Content
- Customisation

- Curiosity

- Celebrity
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Die Welt der Medien

) Die traditionellen
Ara der Diffusion Massenmedien

verlieren an Einfluss

Die sozialen
Ara der Konversation Medien
nehmen Uberhand
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Die sozialen Medien

- Ein Erwachsener
verbringt heute
durchschnittlich mehr als
15 Stunden pro Woche
Im Internet.

- 85% der Web-Inhalte
werden heute von den
Usern generiert.

- 75% der Surfer besuchen

mindestens ein soziales
Netzwerk.
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Einige Zahlen

- 100 Millionen Unique Visitors pro Monat
- 1,2 Milliarden Seitenaufrufe pro Monat

- 120 Millionen Mitglieder

- 700 Millionen publizierte Fotos pro Monat
- 1 von 5 Surfern besucht Facebook

- 1,7 Millionen Unique Visitors aus der Schweiz pro Monat (+499%)
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Einige Zahlen

- 56 Millionen Unique Visitors pro Monat
- 740 Millionen Seitenaufrufe pro Monat
- 200 Millionen Mitglieder

- 500’000 neue Mitglieder jede Woche

- Grossenordnung: Elftgrosstes Land weltweit, zwischen Japan und
Mexiko
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Einige Zahlen

- 7 Millionen Unique Visitors pro Monat (+752% in 1 Jahr)
- 60 Million Seitenaufrufe pro Monat

- 72% der User haben ihr Konto in den vergangenen 5 Monaten
eroffnet
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Einige Zahlen

- 75 Millionen Unique Visitors pro Monat
- 410 Millionen Seitenaufrufe pro Monat (+185% in 1 Jahr)
- 21 Milliarden Minuten Videoabspielungen (+332% in 1 Jahr)
- 100 Millionen Videoansichten pro Tag
- 35 000 Video-Uploads pro Tag
- 15 Std. Video publiziert pro Minute
- Mehr Inhalt auf YouTube als auf dem ganzen Web
im Jahr 2000
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Einige Zahlen

- 150 Millionen Blogs weltweit
- 2 neue Blogs jede Sekunde
- 900 000 Posts werden taglich auf den Blogs publiziert

- 350 Millionen regelmassige Blog-Leserinnen und -Leser
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Die Grenzen der klassischen Werbung

Zu viel Werbung, zu viele Medien, zu viele Botschaften

3 000 Werbebotschaften pro Tag, davon bleiben 15 hangen
= 6x mehr Werbebotschaften als 1970

65% der Konsumentinnen
und Konsumenten fuhlen
sich von der Werbung
bombardiert.

44% der Manager glauben,
dass inre Werbestrategie
nicht mehr wirksam ist.
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Das Aufkommen der
dynamischen Werbung

Buzz Marketing, Viral Marketing,
Guerilla Marketing und Influential
Marketing =

Techniken auf Grundlage der
Mundpropaganda und genau den
gesellschaftlichen Entwicklungen
angepasst.

Mehrwerte:
Mehr Energie, Freiheit, Kreativitat,

Partizipation, Austausch, Erfahrung
Grossere Sichtbarkeit und Effizienz
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Buzz Marketing

Uberbegriff fir alle Disziplinen der
dynamischen Kommunikation

Buzz Marketing =

Gertichte rund um eine Marke
generieren ausgehend von
einflussnehmenden Gruppierungen,
um danach ein breiteres Publikum zu
erreichen.
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Viral Marketing

Viral Marketing =

entspricht im Web der
Mundpropaganda aus
dem Alltag.

Kennzeichen sind

Breite und

exponentielle Propaganda-
Geschwindigkeit, wie eine
Epidemie, insbesondere
dankNetzwerk Plattformen.
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Viral Marketing

Viral Marketing =

entspricht im Web der
Mundpropaganda aus
dem Alltag

Kennzeichen sind Breite
und exponentielle
Propaganda-
Geschwindigkeit,

wie eine Epidemie,
insbesondere dank
Netzwerk-Plattformen
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Guerilla Marketing

Guerilla Marketing =

Einsatz von «Operations-kommandos» auf der Strasse, die
von sich reden machen sollen.

Es:

- arbeitet mit urbanen Elementen, verandert
den Alltag, lasst mit ungewohnten
Aktionen Passantinnen und
Passanten reagieren

- muss sympathisch bleiben

- erfordert gute Kenntnisse
der rechtlichen und
Okologischen Umstande
sowie von Sicherheitsaspekten
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Influential Marketing

Influential Marketing =

eine Beziehung zu den
klassischen Medien und zu
den Mikromedien im Web
schaffen (Blogs, Foren
Webzines elc.)

Optimierung einer Buzz-
Kampagne mittels dem
generierten Medienecho

Erh6hung der Sichtbarkeit und
der Glaubwdurdigkeit ohne
zusatzliche Kosten
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Influential Marketing

Influential Marketing =

eine Beziehung zu den
klassischen

Medien und zu den
Mikromedien im Web schaffen
(Blogs, Foren Webzines elc.)

Optimierung einer Buzz-
Kampagne mittels dem
generierten Medienecho

Erh6hung der Sichtbarkeit und
der Glaubwdurdigkeit ohne
zusatzliche Kosten
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Konstruktion einer viralen Idee

Eine neue, dynamische, impact-starke
Marke erlebbar machen,

indem ein ausgewahltes

Zielpublikum einbezogen wird!

Die wichtigsten Zutaten

WHAT’s HOT? Neuheit
WHAT’s ATTRACTIVE? Spassfaktor

WHAT’s INFECTIOUS? Teilnahme
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Konstruktion einer viralen Idee

Eine neue, dynamische, impact-starke
Marke erlebbar machen,

indem ein ausgewahltes

Zielpublikum einbezogen wird

Die wichtigsten Zutaten

WHAT’s HOT? Neuheit
WHAT’s ATTRACTIVE? Spassfaktor

WHAT’s INFECTIOUS? Teilnahme
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Die Bedeutung der einflussnehmenden
Gruppierungen

Die Kommunikativen

- Blogger, Kommunikative,
Medien, Stars&People

- Beziehungsqualitaten und
grosses Netz on- und
offline

- surfen viel und
gehen viel aus

- erreichen viele
Menschen innert
kurzer Zeit
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Die Bedeutung der einflussnehmenden
Gruppierungen

Die Vorreiter

- Cool Hunters, Trendsetters, In-
People, Innovatoren, Early Adopters

- finden und Ubernehmen neue Ideen
und Neuheiten vor der Masse

- lancieren in ihrem Netzwerk Moden
und Trends

- sind meistens jung, urban und nahe
an Kinstler- und Kreativ-Szenen
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Die Bedeutung der einflussnehmenden
Gruppierungen

Die Aufklarer

- Experten, leidenschaftliche Connaisseurs,
lebende Enzyklopadien (mavens)

- Uberdurchschnittliche
Kenntnisse auf
einem Lieblings-
gebiet,

Leidenschaft

- finden Geho6r und werden

um Ratschlage und
Empfehlungen angegangen
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Konsumentinnen und Konsumenten
verandern sich...

... und die Kommunikation passt sich an

Konsumentinnen und Konsumenten vertrauen auf die Meinung ihres
Umfeldes.

Das Buzz Marketing basiert auf Mund-zu-Mund Propaganda

Konsumentinnen und Konsumentinnen wollen einbezogen werden.
Das Buzz Marketing bietet partizipative Erfahrungen

Konsumentinnen und Konsumentinnen bevorzugen die sozialen
Medien. Das Buzz Marketing verwendet die sozialen Plattformen.
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Zugleich klassisch und dynamisch

Optimierung der Wirkung einer Kampagne: Verbindung von klassischer
und dynamischer Werbung und Nutzung der Starken aus jedem Bereich

Klassisch: Bekanntheit der Marke. Dynamisch: Bezugsfeld und Energie
der Marke

Numéro10 und Buzzilla,
ein komplementarer
Ansatz des klassischen
und des dynamischen
Vorgehens.
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TEIL 2

Kampagnen-Beispiele von numéro10 und Buzzilla
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Viral Marketing fur TCS Cooldown Club
«Help Jenny»
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Buzz marketing fur Feldschlosschen / Cardinal
«Mysterioser Weizenhalm»
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CANTON - GRAND FRIBOURC

Le seisme de 66 n'est pas tombé du ciel

El
’

-

“
y
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Francis Python

Assemblée de I'agglo reportée
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ERT CANTON - GRAN

Les quatre scenarildes ~ L@S problemes de logement «
1016 resolus powr| les proshtw

GRAND-FONTAINE

1 comité fribourgeois ,
| :f{@h{_n revision .!.fl/‘(i y Un renard sur I'au
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Encore un dem| mllllon a trouver Naturahsahons rejetées

F»‘PQP‘JLAF JOR firectenr

Environnement et
social: freres ennemis?

Tbujours plus de propriétaires en Suisse

Une cheffe aux commandes du
Centre de formation laitiere

P
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pour Cardinal




S UISSE LoMatia Vescre

POLITIQUE. ¢ ller national | 1 fait de la pub pou

De Buman b0|t sa blére

FF

¢ consciller national
PDC Dominique de
Buman est la vedette
d'une campagne de pub
de la bicre Cardinal pour

¢ 850° anniversaire { '
.{.

de la ville :
" S : -

Lo conteiler natieeal POC Dermrigue Ge Bomat v aMiche pout ure Campagre publicitaie

C'est un personnag
trés connu a Fribourg
VMarbus Wemer, reiponsadle

de by communication cher Feldschosschen ® Portrait en coulewrs

>
1S JEUX SUfdotky" | ; raffinerie de Collombey
. Lo Mt 4 7 ferme pour sarévision

o)
“ 4 1 8 ) 6
4
8 3] 2
[~ Ri4
/ 9
- o - Ne 9
e s Doy e )4

vendredi, 11 décembre 2009



«Les Experts: aud» arrétent .-
des cambrioleurs en séerie

LAUSANNI 2
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e Les prodets oMerts
8l combrrelages commn par

a la decouverte

————

Les eafants et les ados

Dominigue de Buman sorent dos minvurs
vante la Cardinal

Directeur de Champ-Dollon blanchi

)

-

>V .
l} Pascal Couchepin donne le coup d’envoi du Salon du livre
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1157, eine Stadt. 2007, ein Bier.

Das Jubilaumsbier.
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Buzz marketing fur Ballantine’s
«My name is B’»
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LEAVE AN IMPRESSION

DIE BELOHNUNG: CHF 10'000.- sKIP / GOY

FOLLOW THE MISSION % o "k f SHARE WITH YOUR FRIENDS
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v b 4

v
10°000 CASH 3 REISEN NACH GLASGOW 1 UVE CASINO

WILLKOMMEN

AGENT B’

LEAVE AN IMPRESSION

LUV
DER DIE TSCH. KANN
3 ENTS 4
g -
“Tw"m
.

Sie schiipfen in die Rolle des Agenten B’
und erhalten Unferstitzung von einem
atlemberaubenden B' Girl.

Ihr einziges Ziek die Bedrohung innerhalb
von 48 Stunden zvu eliminieren, die Waffe zu
entscharfen und somit die Welt zu reften.

LOGIN HOME ANMELDUNG VOTING B'GIRLS MISSION B'NIGHT GLASGOW

FOLLOW THE MISSION SHARE WITH YOUR FRIENDS
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v v v
10'000 CASH 3 REISEN NACH GLASGOW 1 UVE CASINO

Ihre Stimme wird dem Konto des von lhnen ausgewdhiten Agenten mschdobon. Viel GﬁCk

LEAVE AN IMPRESSION Unter allen Voling-Tellnehmen verlosen wir 3 Weekends fir je 2 Personen nach Glasgow ~ Scholfiand.
TOP RANKING
1 JAMES BOND NO LIMIT
2 BROCK L2 8 8 8. 8 & ¢
3 ous cleverasmart - quickadirty
4 GOLDFINGER
5 THE ROCK
< VOTE FOR DIESEN AGENTEN
5 BIGENS
DOPPELNULL 00
WHERE THE HELL IS IR 2 2 8283 2
I B the mission and b-gir
winner
SORTIEREN NACH
RANGLISTE < VOTE FOR DIESEN AGENTEN
LETZE UPLOADS e
CREAM OF THE FLOP
LOGIN HOME ANMELDUNG VOTING B'GIRLS MISSION B'NIGHT GLASGOW
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16 People

Julia (13): Fur
Dieter Bohlen
das Supertalent

reaen LT O b, O NG
von CHF 10000~ caswe

e L N
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Profil

facebook swrtseite

bearbeiten

Seite

Mit Werbenanzeige bewerben

Handy-Statusmeldungen
aktivieren
Mit Fanfeld bewerben

Aktualisierung an Fans senden

Den Favoriten meiner Seite

hinzufugen

Freunden vorschlagen

Sie lieben das Risiko?
Frauen konnen Ihnen nicht
wiederstehen?

WILLKOMMEN AGENT &

Statistiken

Alle anzeigen

*

Qualitat der Beitrage

Interaktionen
In dieser Woche

Vito Tapogna

Con - P A r
Statistiicen sind

Fans

6 von 58 Fans Alle anzeigen

\isn Airnls

Freunde Postfach Cendrine Gafner  Einstellungen

MY NAME IS B'
Pinnwand Info Fotos Diskussionen Video Veranstaltungen +
Was machst du gerade?

Anhingen: <}

@ @

MY NAME IS B' WERDEN SIE DER NEUE AGENT B'

FLIECEN SIE ZUR SPEZIALMISSION NACH BERLIN

CEWINNEN SIE DIE BELOHNUNG VON CHF 10'000.-

ANMELDUNG UNTER -

to do...

>Formular ausfullen
>Foto uploaden

www.my-name-is-b.ch

>Teilnahmebedingungen lesen und zustimmen
>Freunde dazu animieren, fur Sie zu voten

>Stimmen sammeln

© Einstellungen

>Im Interview glanzen - und dann direkt ab nach Berlin

Rekrutierung der 3 Agenten B'

Samstag, 31. Oktober 2009 00:05

Kommentieren - Gefallt mir - Teilen

MY NAME IS B' DER WELTFRIEDEN IST BEDROHT...
..KONNEN SIE DIE MENSCHHEIT RETTEN?

Ein gefahrlicher Casinobetruger als Cegenspieler.

Eine Ceheimwaffe, die jederzeit explodieren konnte.

Zusagen/Absagen

pomeicen | ERETENE

Gewinne mehr
Fans

Wirb fur deine Seite und
zahle nur fir neue Fans
und Klicks. Siehe Vorschau
unten.

MY NAME IS B’

Cuten Tag Agent B' Sie
schiUpfen in die Rolle des
Agenten B' und erhalten
Unterstutzung von einem
atemberaubenden B-Girl.
Mit ihr...

Cendrine CGafner ist ein
Fan.

‘ély Ein Fan werden
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Chrusch for Agent B 1g

Pinnwand Iinfo Diskussioner

Informationen

LCAristor LCnruscn mainys
- {

frundine, frunde und au anger
)

ungerstutzet mi bim rete w - Y
usere schone arde v got via
ungerstehende link fUr mi (James
gond) ga
viter
Wit ) LEAVE AN IMPRESSIIN
merci fur o1 hiuf!
Cendr Gafner du uberchunsch konkurranz...;o)

Alle Inhalte sind offentlict

Zuganglich

Mitglieder vorsprur g NO derzue

PE:
ﬁ :i f‘ q_q‘ Christof Chrusch Mathys
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LLAVT AN INFRLsuoN

E N e 5 LN
TACEDOOK  Accuell  Pofil Amis  Bole de riception

LEANT AN IMPRISSON
Kate Mardsen
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Unterhaltung
&:-5.::;.- & Fashion
Community
Geéurcrer.
Auto & Motorrad
Lfe & Lfestyle
Kochen

Service
Campus
Ausgehen
Shopping
AutolmmoJob
Kontakt
Leser-Reporter

Card

20 Minuten Video
20 Minuten Radio

Friday Magazine

Beule Comic
Sudoku
Horoskop
TV-Programm

20 Minuten Share

9200 ~hH
900 /-

§c

9 AZIYNMOTY
Yy

Kaufen. Verkaufea. Vergleichen

I ¢

nt-Minarett-inibatve schadet

ur ger Scnwez

ERPRESSUNG MIT SEXVIDEOS?
Jetsetter Hirschmann seit
zwei Nachten im Knast

Carl Hirschmann sitzt: Der
umtriebige Jetset-
b Unternehmer wurde am

o\,
H Dienstagabend in Zurich

von der Polizei abgeholt. Er soll Sexspicle
mit Frauen gefilmt haben - um sie danach
mit den Aufnahmen zu erpressen.

Von Niklaus Riegg ['{_;lj Mehr...

@ Bildstrecke :‘,J\‘;."] 40 Kommentare

Hat Hirschmann eine Neue?
«Da lief was mit Carl»

SCHWEINEGRIPPE-IMPFUNG
Verunsicherung bei MS-
und Rheuma-Patienten

r, | Tausende von Menschen
%’ | in der Schweiz leiden

i unter einer

| Autoimmunerkrankung
wic Rheuma, Multiple Sklerose oder Morbus
Crohn. Viele Betroffene farchten durch die
Impfung eine Verschlimmerung ihres
Krankheitsbildes - zu Recht?
Von Runa Reinecke [ Mebhr...

&) Umfrage

{F) Dossier

Novartis bringt dritten Impfstoff

HRE BELOHNUN G

CHF 10'000.

vendredi, 11 décembre 2009

DIE MEISTGELESENEN STORIES

1. Jetsetter Hirschmann seit zwel Nachten

Im Knast

2. Sie nimmt jecen Auftrag an

J. Dle attraktivele Gemeinde der Schweiz
4. So schiesst man den perfekten Elfmeter
S. Sniper betont Unschulgd

MULTIMEDIA

20 Min TV | Wetter Music | 20 Min Radio

.lﬁ :

: & d l ‘ 4
Jetzt Pramien vergleichen und Geld sparen!

Die offiziellen Prémien furs 2010 sind da: Die Beitrége
steigen im Schnitt um 8,7 Prozent, Finden Sie jetzt

mit dem Prémienvergleich heraus, wie Sie trotzdem
sparen kénnen.

PLZ: 8000
Jahrgang: 1970

Vergleichen



TEIL 3

Social media, buzz & digital marketing Trends




What «buzzed» in the «<Energy domains»?
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Viralitat anhand von Humor generieren
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Viralitat anhand von schockierenden Meldungen
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ENERGY ADVISOR

Viralitat anhand eines Experiments
generieren (experiential marketing)
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EHEREUV

Viralitat anhand eines Experiments
generieren (experiential marketing)
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What’s new?
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web 2.0 => web squared
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Daten, die Informationen uber andere Daten enthalten
«Metadata»
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28102 éléments géotagoés

Bildauswahl auf Flickr anhand des Aufnahmeortes
(GPS-Koordinaten) oder des Aufnahmeapparates
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Bildauswahl auf Flickr anhand des Aufnahmeortes
(GPS-Koordinaten) oder des Aufnahmeapparates
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Gesichtserkennung mit Iphoto 09
Nach 2 oder 3 Beispielen wird automatisch eine
Liste mit Vorschlagen erstellt.
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Ein Taxichauffeur konnte die rentabelsten Quartiere
seiner Stadt entsprechend der Tageszeit erkennen,
aufgrund von Vergleichen seiner Fahrten
(GPS, Passagiere, Wetter, Strecke, etc.)
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Informationen fur jedes Objekt oder «Information shadow»
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UDC oder User Displayed Content: Der gesamte Inhalt
— geknupft an ein Objekt, ein Ort, eine Person oder ein Anlass —
wird vom Konsumenten abgerufen.
QR Codes (mobile tags, flashcodes)
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QR codes (mobile tags, flashcodes)
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Erweiterte Realitat ausgehend von einem Objekt
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mit Wettbewerb




PRIV NEXT

Erster Banner von Burger King mit dem Prinzip der ER
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ER: virtuell Kleider oder Sonnenbrillen anprobieren
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ER: Wahl des Paketes bel der Post
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Erweiterte Realitat ausgehend
von der Gesichtserkennung

vendredi, 11 décembre 2009



ER: geht auf die Strasse!
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Funda: Zoek woninget

EUR 349000 KK,

Woonoperviak: 165 m2
Afstand: 1323m -

ER : street integration
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Real Time Web
Reaktionen in Echtzeit auf externe Ereignisse
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Kollektives Bewusstsein, das quasi in Echtzeit auf
externe Ereignisse reagiert (Riviere Hudson, 03.2009)
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Realtime

Wahlen im Iran, 06.2009
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@ mikaelf
Gl %
32 comments posted

14 points received
3 likes given

Info

oweden

Connections

Hanha! Vilixen Klockren site
T . o ¢ z A O
A . S ~arod ~alia fall: . ~Hc 2t man con st tianctiimon I MmN 4 nt
ovarel al dliid ia J eier al 8 JouxKuonsiimen pa o 'IHU;F"U
forvaxia med den l1aaadaaaanga 80 minuters-videon). Lank?

Most active sites

Zentralisierung der Kommentare,
jedoch fern vom Ursprungssystem
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User Profile - Dante Apolinar Zambrano ...

Comments (4) Private messages My account

—~

A - " ) ;
) ollnar 2amprano vassela

Dante Apolinar Zambrano Cassella has commented

NORTHENIITALY

Dante Apolinar Zambrano Cassella has commented

Dante Apolinar Zambrano Cassella has commented

Dante Apolinar Zambrano Cassella has commented

DOLOMITI
~ . BELLUNESI

Zusammenfassen der Kommentare auf einem Blog
sei es extern oder als Live-Stream der Reaktionen.
Ersetzt die Trackbacks (wenig verwendet).
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ALLMEDIA’09

lkea verwendete fur die Eroffnung einer neuen
Filiale in Malmo das Tag Marketing auf Facebook.
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UND AUCH...

- schnelle Anpassung der E-Reputation
- Tendenz zur Zusammenarbeit mit kreativen
und aktiven Communities
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TEIL 4

Buzz & Viral Marketing pour Puma «Liftsteiner»
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Suchbogrif

Home News » Sport People Unterhaltung Life Auto Liebe® Erotik Community
Live )» Fussball Eishockey Ski Tennis Formel1! Rad MotoGP Mehr Top Ten Resultate

ussball » Unsere Nati » Ist Nati-Lichtsteiner geliftet?

B B B .
Fur Sonne im

Ist Nati-Lichtsteiner geliftet? e

09.04.2009

Nein, naturlich nicht. Der Nati-Verteidiger Stephan Lichtsteiner ist einfach
schnell, sehr schnell. In einem Werbespot fur Puma tritt er gegen einen Lift an
- und wird so von Lichtsteiner zu Liftsteiner.

iftatel " it Jubel Sale - bis zu
FWww.h steiner.c »» Jgl- ar )
Lichtsteiner muss 61 /° Rabatt
ins Straf-Camp otzt NUR ONLINE vora

M
. »

it den neu lancierten LILF.T.-Racer » Die Adebayor- »eim Tch 00 .
(o e am .

an. Nachdem der Lazio-Star den Lift geholt hat, dr t Dicicleta im Video

ger 25-Jahrige den Knopf in die oberste Etage

CINeM Puma-Schuhkarion detntt Stephan LChisteiner
o

¢in Gebdude und 2

P nahilrtias Ad ARE : 2 wia . e Ao I M
Doch dets geburtge Agligenswiler tntt w cder aus dem LR

- wds hat chtsteiner ogder cben

Liftsteiner bloss vor? Das Video klart Sic auf! (ds/raf)

Nati spielt in Basel

Was schen lange

angenommen wurde, i1st $
nun definibiv, Die Nati tragt
¢ Deiden Heimspiele in

Kilchsperger: «Kein
Spielwitz, ein
S0-Sear Stechan Lichestele Krampf, keine
b @ chwarmt von der Lust!»
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WER NIMMT H |
NOCH DIE TREEBIT’EEN?

DEIN GANZ PERS®
T LIFT JETZT GRATEER
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{et LIFTSTEINER PUMAY

TAKE T™MF LIFT

LIFT GRATUIT
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Lichtsteiner vient de chang
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Lifstoiner TV

TAKE THE LIFT

La vile de Z0nich remplacs 5% escalars par das its Dans 3 wie ot dans les
unversios Découvre ks pholos de & guenia Take the L. combrde a |

promobion. A gagner: 55 Puma LIFT

TAKE TME LIFT

LIEL GRATUIT
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- Warum haben wir diesen Weg der Kommunikation gewahlt?
- Was waren unsere Anspruche an die Kampagne?
- Wie war unser Erfolg?

- Der Vergleich mit andern Landern in Europa.
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